Verso Expo. Gianfelice Rocca: «Pieno sostegno di Assolombarda»
Nasce a Milano la Fondazione
«Italia patria della bellezza»

= «Non & un caso se gli ultimi
due film italiani che hanno vinto
un Oscar sono La vita é bella di
Roberto Benigni e La grande bel-
lezza di Paolo Sorrentino... Ma il
problema ¢ che gli stranieri sem-
brano avere un'opinione miglio-
re dell'Italia di quella che abbia-
mo noistessi». Maurizio di Robi-
lant ha introdotto cosi la nascita
della “Fondazione Italia patria
della bellezza”, presentata ieri a
Milanoinunodeiluoghi-guarda
caso - piu belli del centro della
citta, VillaNecchiCampiglio,che
il Fondo per I'ambiente italiano
(Fai) ha ristrutturato e restituito
ai milanesi nel 2008. Di Robilant
haspiegatochedopo3oannidila-
voro come professionista della
consulenzad'impresa, «& venuto
il momento di impegnarsi com-
pletamente, con spirito di servi-
zioforseunpo'anglosassone, per
lapromozione dell'Italia, del ma-
de in Italy e, in una parola, della
bellezzadelnostroPaese». 1l pro-
getto del creativo torinese ha su-
bito raccolto I'entusiasmo del
Fondo per 'ambiente: «Sentia-
mo di avere radici in comune e
possibilita di realizzare molti
progettiinsieme-hadetto Ange-
lo Maramai, direttore generale
del Fai -, Bellezza & una parola
che,inTtalia, si pud esideveusare
di piti, senza pudori. Siamo cir-
condati e immersi in un mare di
meraviglie e forse perquestonon
diamoloroilgiustopesoepensia-
mochenonsiacompitodiciascu-
nodinoioccuparcene, nelnostro
piccolo,riconoscendoallostesso
tempo la fortuna di essere nati o
diviverein Italia».

Su questa percezione del no-
stro Paese ¢ tornato Di Robilant
citando uno studio del Reputa-
tionInstitute: «Soloil 50,69 dinoi
haunabuona considerazione del
nostroPaese, all'esterolapercen-
tuale sale al 65,89, conun gap in-
credibile, del 15,206. Sono dati che
devono farci riflettere: abbiamo
tanti difettie abbiamo commesso
molti errori nella salvaguardia e

nella promozione dell'immagine
dell'Ttalia, ma dobbiamo capire
cherestiamoil Paese che centina-
ia di milioni di persone da tuttoil
mondo vorrebbero visitare».
AlprogettodiDiRobilant han-
no aderito molte altre istituzioni
private, a partire da Assolombar-
da. Il presidente Gianfelice Roc-
ca ha posto I'accento sull'impor-
tanza che la Fondazione veda la
luce a Milano. «Anche sulla no-
stracittae su tutto quello che esi-
ste inun raggio di5o-6o chilome-
tri abbiamo scarsa consapevo-
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Progetti della Fondazione '
Seisono gia statiavviatie
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Ricerca con Gfk

Entro l'estate verranno
presentatii risultati del
lavoro «Viaggioin Italian,
commissionato per
misurare le impressioni
degli stranieri che hanno
visitato il nostro Paese

lezza.Invecesiamounveroepro-
prio hub della conoscenza - ha
sottolineato Rocca - e anche il
luogo ideale per sviluppare una
verae propria vision per il futuro
della citta e del Paesex. [ progetti
della neonata Fondazione ver-
rannocondivisiesostenutianche
da Camera della moda, Touring
clubitaliano e da Fondazione Al-
tagamma, come ha spiegato Ste-
fania Lazzaroni, direttore gene-
rale dell'associazione che riuni-
sce eccellenze italiane della mo-
da, gioielleria, design, hotellerie,
enogastronomia, automotive,

«VorreichelaFondazioneatti-
vasseunmeccanismoidentitario,
un fattore di competitivita valido
da Bolzano a Siracusa, attorno al
concettodibellezza-haconcluso
DiRobilant-Unpo’comeaccade
per il concetto di qualita per i te-
deschi, di precisione per gli sviz-
zeri o di innovazione per gli ame-
ricani. L'obiettivo della Fonda-
zione & quello di contribuire al ri-
lancio dell'Ttalia, trasformandolo
straordinario potenziale di bel-
lezza che essa possiede inunari-
sorsastrategicadisviluppo,capa-
cediorientarele politicheecono-
miche e sociali del Paese».

Alcuni progetti sono gia avvia-
ti,comeunostudio con Gfkintito-
lato “Viaggio in Italia”, nato per
misurare le impressioni di chi ha
visitatolTtaliae che verra presen-
tato entro I'estate e poi ripetuto
nel 2016. 1118 aprile invece ci sa-
ranno i risultati di una ricerca
commissionata a Prometeia sul-
I'economiadellabellezza, per mi-
surare la sua incidenza su Pil ed
esportazioni. «Dobbiamo gia
pensareal dopo Expo-haconclu-
so Gianfelice Rocca, assicurando
il pieno sostegno di Assolombar-
da alla visione di medio-lungo
termine della Fondazione di Di
Robilant -, Milano non puo per-
dere questa occasione, possiamo
davvero trasformarci nell'ombe-
lico del futurox.
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